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Abstract: Lucrarea isi propune, intr-o abordare interdisciplinard intre teologie si
stiintele comunicdrii, analiza oportunitatii si modalitatilor prin care Biserica poate face
misiune mediaticd in societatea contemporana. Din multitudinea de canale de comunicare
mediatica existente, am ales radiodifuziunea, intrucdt acest canal are cateva particularitti
deosebite, care il fac potrivit pentru o misiune radiofonica ortodoxa. Se cerceteaza aspecte ale
fundamentului si provocarilor misiunii crestine, in vechime dar §i In contemporaneitate.
Totodata, se analizeazad modul in care principiile jurnalistice se aplica In mod concret in actul
mediatic, de catre jurnalistul crestin, principii care fac din radiodifuziune un mijloc potrivit de
misiune mediaticd a Bisericii. Lucrarea este structuratd in 5 capitole, precedate de o

Introducere si terminate cu Concluzii generale.

Keywords: misiune, bisericd, mass-media, comunicare, radiodifuziune, emisiune,

secularizare, postmodernism, jurnalism



Introducere. Actualitatea si necesitatea temei

Preambulul lucrarii isi propune sa atragd atentia asupra actualitdtii temei, dar si a
necesitatii ca Biserica sd ia in calcul misiunea mediatici in contextul actual puternic
impregnat de tehnologiile comunicationale. Mass-media este un puternic instrument al
contemporaneitatii si post-modernismului, ca fenomene ce fac parte din viata cotidiana a
societatii actuale. Mijloacele mass-media au devenit parti importante in viata noastrd, cu
impact puternic asupra vietii spirituale. Se vorbeste uneori despre ea ca o a patra putere,
datoritd functiilor de informare, formare §i chiar manipulare. Mass-media este Evanghelia
zilelor noastre; este lumina dupa care se calauzesc masele de oameni care asteapta vestea cea
buna a fericirii pamantesti. Prin urmare, se intelege de la sine ca misiunea Bisericii in lume nu
poate face abstractie de acest segment social, cu toate componentele sale: ziare, audio-vizual,
internet. De aceea, este necesar ca Evanghelia sd fie prezenta in sistemul mass-media

Societatea contemporand se pregateste sa intre in era ,,media-cratiei”, definitd ca o
societate in care mijloacele de comunicare in masa au un rol decisiv in actul de guvernare a
societdtii. Observand cu atentie tendintele de impact asupra societatii ale mass-media, anumiti
specialisti sustin ca putem vorbi chiar de ,.imperialismul mediatic”, care genereaza o noua
ordine informationald a lumii, adicd o lume globalizanta si singulara, care tinde sd niveleze si
sd uniformizeze societatea si, implicit, individul. Astfel, prin mass-media, omul dobandeste o
viziune asupra lumii si a lui insusi, astfel cd mass-media influenteaza un univers care tine de
rosturile §i competentele Bisericii.

In acest context, se impune o intrebare: cum se mai poate mantui omul
,unidimensional”, care traieste prin ceea ce mass-media 11 ofera si care isi construieste
sistemul propriu de valori tot prin intermediul ,,mediacratiei”? Raspunsul la aceasta intrebare
nu poate fi decat unul singur: mantuirea este §i astdzi posibild, dar 1n ,,media-cratia”
contemporand este neaparat necesara o contraofensivd mediaticd ortodoxa. Astfel, Biserica
este chematda la misiune printr-un nou tip de apostolat: ,,apostolatul mediatic”. Aceasta
presupune un tip aparte de misiune: misiunea prin emisiune, adicd o misiune facutd prin
intermediul mijloacelor de comunicare in masd. Esenta acestui tip de misiune ramane aceiasi:
propovaduirea Evangheliei, insd specificul este unul aparte: misiunea se realizeazd prin
intermediul mijloacelor de comunicare. Ne propunem ca, in lucrarea de fatd, sa cercetam care
ar fi principiile si metodele care pot face ca misiunea Bisericii sa fie sprijinitd benefic de
mass-media, in principal prin mijlocul de comunicare numit radiodifuziune. Din multitudinea
de forme de comunicare mediaticd, am ales sd ne oprim asupra comunicdrii radiofonice,

implicit a radioului, datoritd catorva avantaje: este afectiv, rapid, si cel mai accesibil mijloc de
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comunicare in masd. Radioul este o formd a comunicérii de masa care se apropie foarte mult
de comunicarea interpersonald iar apelul la imaginatie nu este in opozitie cu comunicarea
mesajului religios. Dimpotriva, radioul comunica mai mult afectiv cu ascultdtorul, acest tip de
comunicare fiind mai potrivit pentru comunicarea religioasa decat comunicarea televizata. In
plus, este cel mai rapid, accesibil, popular si flexibil mijloc de comunicare in masa si poate
deveni foarte usor un insotitor care imparte cu ascultdtorul experienta zilnica. $i, nu in ultimul
rand, un aspect decisiv in existenta unui mijloc de comunicare este aspectul financiar:
radiodifuziunea presupune costuri reduse, fie ale productiei si transmiterii programelor
radiofonice, fie ale receptarii lor. Aceasta specificitate aparte a radioului se impleteste Tn mod
fericit cu misiunea Bisericii, aceea de a aduce lumii speranta mantuirii care transpare din
imprejurdri concrete ale vietii, plecand de la principiul biblic: credinta vine din auzire
(Romani 10, 17)

Intr-o lume dominati de consumul informational zilnic, care vine prin diverse canale
si care ne solicitd constient sau nu, Biserica trebuie sa fie prezentd prin mijloacele de
comunicare in masa crestine, cu atdt mai mult cu cat este prin natura $i misiunea ei
comunicativa i comunicationald. Un post de radio crestin-ortodox nu este nimic altceva decat
punerea in practicd — la parametrii tehnici de astdzi — a acestei realitati profunde. Lucrarea de

fata, fiind un demers interdisciplinar intre stiintele teologiei si stiintele comunicarii, isi

propune sa analizeze modalitatea prin care comunicarea radiofonica, radiodifuziunea, poate
deveni un mijloc eficient de misiune a Bisericii Ortodoxe Romane. Pe parcursul a 5 capitole

vom studia, treptat, fenomenul comunicarii radiofonice misionare, dupa cum urmeaza:

Cap. 1. Misiunea Evangheliei,

ca vestire a invataturii celei bune

Capitolul 1 analizeaza fundamentele si principiile misiunii Bisericii, dar si relatia
dintre misiune si Evanghelie, ca ,,vestea cea bund” a umanitatii, care trebuie comunicata
acesteia, in scopul mantuirii intregii fapturi. Substantivul misiune inseamnd a trimite, a
dedica, a furniza, a aduce, a emite.

Lucrarea Bisericii la nivel duhovnicese, se face in, prin si pentru Hristos-Cuvantul,
Cel care ne-a lasat cuvintele vietii vesnice. Acestea insd nu pot lipsi din peisajul mediatic,
deoarece El trebuie sd ajungd la toti oamenii. Si, desi n-o recunoaste, sau o face cu greu,
mass-media se bazeazd pe impactul (senzorial, emotional, rational, etc.) informatiei continute

intr-un mesaj mediatic, pentru a obtine, in final, un efect duhovnicesc, chiar daca el nu este
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definit ca atare: trdiri, sentimente, opinii, motivatii, actiuni, luari de pozitie, atitudini, etc.
Toate acestea descriu un orizont de trairi duhovnicesti, cdci omul, dihotomic fiind, actioneaza
intotdeauna pe schema: actiunile omului sunt comandate din duhul sau (sufletul misca trupul),
sau, cum spune mai clar Mantuitorul: ,,unde este comoara ta, acolo va fi si inima ta.” (Mt. 6,
21). Astfel, Biserica nu mai poate sta deoparte in fata jocului mediatic globalizant al unei lumi
deja globalizate mediatic, deoarece miza comunicarii este foarte mare: transmiterea de valori
spirituale. In acest context, este cu atit mai necesar a intelege ci misiunea Bisericii prin media
poate oferi repere salvatoare pentru cei care cautd sd se salveze de aceasta lume si de
stapanitorul ei (Ioan 14, 30). Aceasta presupune insa o explicare duhovniceasca a invataturii
Ortodoxe in lumina celor mai importante probleme existentiale ale omului de azi si de maine.
Necesitatea existentei unei prese bisericesti este recunoscutd chiar de catre reprezentanti de
seama ai Bisericii.

Scopurile misiunii crestine vin sa implineasca acest deziderat. Aceste scopuri sunt
impartite dupa cum urmeaza:

. Scop divin — const in instaurarea Imparitiei lui Dumnezeu in lume

o Scop teologic — constd in mantuirea oamenilor, salvarea sufletelor,

incorporarea tuturor oamenilor in Trupul tainic al lui Hristos, Biserica.

. Scop eclesiocentric — consta in inradacinarea Bisericii in toatd lumea

o Scop social — constd In formarea unei societati fundamentatd pe principii
crestine

. Scop secular — constd 1n Imbunatitirea macrostructurilor de functionare a

civilizatiei lumesti, adicd infaptuirea pacii, prosperitatii, etc.

Pentru a intelege fundamentele misiunii, vom cerceta temeiurile dogmatice ale
misiunii, scopurile acesteia, trasdturile ei distincte dar si raportul dintre misiune si Evanghelie.

Misiunea reprezintd infaptuirea practica a dogmei crestine, nicidecum un act exterior
invataturii si vietii Bisericii, Intrucat misiunea si dogma sunt doud aspecte ale aceleiasi
realitati. Astfel, temeiurile dogmatice ale misiunii Bisericii sunt urmatoarele: Temeiul divin,
Temeiul eclesiologic, Temeiul antropologic, momentul Cincizecimii.

In continuare, lucrarea cerceteaza cateva trasaturi importante ale misiunii in Biserica,
tipologiile misiunii, precum si directiile esentiale ale misiunii Bisericii.

Cum insa esenta misiunii o constituie vocatia apostolica a Bisericii de a propovadui
Evanghelia lui Hristos la toate neamurile, intelegem ca intre Evanghelie si misiune existd o
legaturd ontologicd: relatia dintre Evanghelie §i misiune este una asemandtoare cu
comunicarea insusirilor celor doud firi in persoana lui Hristos: misiunea inseamna a

propovadui Evanghelia, iar Evanghelia inseamna propovaduirea vestii celei bune, deci
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misiune. Fie ca este externd sau internd, misiunea se foloseste de cele 4 Sfinte Evanghelii,
care, la randul lor, sunt un act de misiune, infaptuit de catre autorii respectivelor scrieri, in
sanul Bisericii. Astfel, Evanghelia, ca si Biserica, devin mijloace de misiune, dar si scopuri
misionare 1n sine, iar intre acestea exista o stransa relatie de coexistenta: Biserica face misiune
prin Evanghelie, cu scopul declarat de a face cunoscut oamenilor Evanghelia mantuirii prin
lisus Hristos, Fiul lui Dumnezeu, iar oamenii, la randul lor, devin, prin Evanghelie, membrii
ai Bisericii.

Astfel, in misiologia ortodoxa, aspectul evanghelizarii si al marturiei practic nu pot
fi separate. Evanghelizarea presupune proclamarea adevarului divin revelat scripturistic, cu
scopul de a transforma cultura umana intr-o culturd a Sfantului Duh, tindnd cont de cultura
proprie a celor evanghelizati. De aceea, este esentiald adaptarea mesajului Evangheliei la
societatea actuala.

Primul izvor al descoperirii dumnezeiesti este Sfanta Scriptura, care este esenta vietii
Bisericii, izvorul credintei omului contemporan si insumeazd , nu in totalitate, cunostintele
noastre despre Dumnezeu. Biblia este permanent recititd in Bisericd si mesajul ei devine
adevdr misionar, actualizat in comuniunea, slujirea si traditia vietii Bisericii. Vechiul
Testament constituie prima marturie scrisd despre istoria mantuirii §i este inteles ca
fundamentul teologiei misiunii din Noul Testament. In Vechiul Testament, Dumnezeu isi
descopera, in mod misionar, voia Sa prin mai multe cai: prin comunicarea Sa directa cu omul,
prin ingeri, prin minuni, vise sau vedenii si intermediul profetilor, iar prin acestia, El
pregateste venirea Fiului Sdu-Mesia si incheierea unui nou Legdmant. Profetii Vechiului
Testament au fost cei mai de seama misionari care, ca trimisi extraordinari ai lui Dumnezeu,
au conservat, au aparat si au cultivat monoteismul Vechiului Testament, pregatindu-i astfel pe
credinciosi pentru intdlnirea cu Hristos Mantuitorul, Tn Noul Testament. Temele misionare
fundamentale ale Vechiului Testament sunt cele legate de insusirile lui Dumnezeu de a fi
Creator Proniator, Mantuitor si Judecator. Se poate vorbi chiar si de o kerygma vetero-
testamentara.

Odata cu Nagterea lui Hristos, misiunea in Noul Testament nu isi schimba
fundamentul divin (vestirea lui Hristos si mantuirea oamenilor), ci numai modalitatea de
exercitare a ei, 1n si prin Biserica Intemeiatd de Hristos. De aceea, NT are un caracter misionar
in Intregul sdu, pana la sfarsitul veacurilor. Si aici avem o gradatie a misiunii: primul misionar
crestin este nsusi Domnul, apoi Sfintii Apostoli si Evanghelisti, dupd care sfintii devin
misionari pentru crestini, iar crestinii devin misionari in mijlocul lumii intregi.

lisus Hristos este prototip si fundament al misiunii, deoarece el este Capul si

Intemeietorul Bisericii Sale si, implicit, fundament al misiunii eclesiale. Activitatea misionara
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a Mantuitorului are ca tintd Imparatia lui Dumnezeu, iar mijloacele folosite de Acesta sunt
parabolele, care aduc lumii adevaruri dogmatice care depdsesc puterea obisnuita de intelegere.

Misiunea Sfintilor Apostoli s-a desfasurat dupa modelul misionar al Mantuitorului
Insusi. Apostolii, pe de o parte se vor adresa neamurilor pagane din toati lumea, dupa ce sortii
le aleg destinatia misionard, dar pe de altd parte nu vor uita cu totul de poporul evreu.
Cuvantul ,,apostol” inseamna "acela care este trimis" iar gruparea celor 12 apostoli reprezinta
fara indoiald, cea mai importantd institutie creatd de lisus, pentru transmiterea si aplicarea
operei Sale. Mesajul si misiunea apostolilor au un caracter unic si definitiv (Lc. 10, 16),
deoarece ei sunt martori directi ai evenimentelor care constituie revelatia si istoria mantuirii.
Lucrarea de propovaduire a Evangheliei de catre Apostoli in Biserica primara (paradosis)
reprezintd un act fundamental in constituirea comunitdtii crestine si a marturisirii de credinta,
si cuprinde cateva momente distincte: primirea, asimilarea, interpretarea, pdstrarea si
transmiterea Evangheliei. Lucrarea va face o trecere in revista a principalelor repere misionare
din viata si activitatea Sfintilor Apostoli. Un punct aparte il va constitui misiunea celor 70 de
ucenici ai Mantuitorului, care sunt alesi si trimisi in misiune asemenea celor 12 Apostoli, insa,
pe de alta parte, aveau sa fie mai mici in har si puteri decat ei, dar prelungind si sustinand
opera Apostolilor. Ei aveau mai mult misiunea de a fi inaintemergatori ai Apostolilor, vestind
pe unde mergeau ci s-a apropiat Impératia lui Dumnezeu. Totodatd, cei 70 au ficut parte
integrantd din ierarhia bisericeasca a Inceputului crestinismului, prin care se transmite, pana
astazi, harul Duhului Sfant tuturor treptelor ierarhice.

Un loc aparte 1n istoria misiunii 1l ocupd Sfintii Parinti, deoarece ei sunt cei care
fundamenteaza in detaliu (continudnd misiunea Sfintilor Apostoli si Evanghelisti) si, mai ales,
expliciteaza teologia crestind in intreaga lume.

Intre Sfintii Parinti, deosebim Parintii Apostolici, care au urmat in invititurd
Apostolilor si care fac tranzitie intre scrierile revelate ale Noului Testament si literatura
patristica. Dintre Parintii Apostolici, vom analiza activitatea catorva reprezentanti de seama:
Sfantul Barnaba, Sfantul Ignatie Teoforul, Sfantul Policarp, Sfantul Papia al Ieropoliei,
Stantul Clement al Romei.

Cand vorbim de Sfintii Parinti intelegem acea categorie a parintilor Bisericii
Ortodoxe care reprezintd Traditia doctrinara a Bisericii §i sunt martorii i criteriile adevaratei
credinte, altfel spus judecdtorii Ortodoxiei. ca misionari ai Bisericii, ei au fost impartiti in
doud mari grupuri, functie de raportarea lor la filosofia pagana si cu stiinta vremii lor: cei
conservatori, care erau adversari sistemelor filosofice pagane si cei moderati, care considerau
filosofia pagana un preambul si o pregdatire a filosofiei crestine si care sunt mai numerosi.

Lucrarea va cerceta cateva personalitati misionare reprezentative ale epocii: Sfantul Ignatie al
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Antiohiei, Sfantul Iustin Martirul si Filosoful, Sfantul Chiril al Ierusalimului, Sf. Vasile cel
Mare, Sf. loan Hrisostom, Sfantul Grigorie de Nazianz, Sfantul Grigorie de Nyssa, Sfantul
Atanasie cel Mare (din Alexandria), Sfantul Ciprian al Cartaginei, Sf. Maxim Marturisitorul,

Dupa tratarea acestor fundamente ale misiunii in Biserica, lucrarea abordeazad si
fenomenul prozelitismului, inteles ca o contra-misiune. Se face un scurt istoric al fenomenului
prozelitismului, dupa care se analizeaza tipurile de prozelitism din contemporaneitate: crestin,
pagan sau ocult. Consecintele acestei contra-misiuni sunt foarte grave: discreditarea
Adevaratului Dumnezeu, ratacirea cdii spre mantuire si, prin consecinta, posibilitatea sumbra
a mortii sufletesti. Metodele, de asemenea, sunt nocive: indoctrinare, fanatism, inducere in
eroare, amenintare, mituire, deprogramare, casatorii mixte, exploatarea lipsurilor materiale.

Un aliat perfid al prozelitismului il constituie, pentru lumea actuald, mass-media.
Daca esenta prozelitismului consta de fapt intr-un act de fortare a convertirii, mass-media pare
un mijloc potrivit pentru a face prozelitism, daca tinem cont de impactul publicitar, care poate
determina, pentru sufletele slabite duhovniceste, declicul necesar unei false ,,convertiri”. Dupa
continutul lor, s-au identificat trei mari grupe de mesaje mediatice de tip prozelit: continut
ateu, continut anti-ortodox si continut para-ortodox. Desi pentru contracararea acestui
fenomen s-a initiat Miscarea Ecumenica, rezultatele sunt slabe si nemultumitoare. Mijloacele
de combatere a prozelitismului mediatic cuprind difuzarea pe scara cat mai larga a trei tipuri
de mesaje mediatice: cele de catehizare, cele cu continut misionar, cele de demascare a
actiunilor de tip prozelit. Pentru a fi formator de constiinte teologice care sd combata
prozelitismul, discursul teologic actual trebuie sa aiba in vedere trei dimensiuni:
duhovniceasca, pastorald, misionara. Pe finalul acestei abordari, lucrarea prezinta ilogicitatea
si nesustenabilitatea misionarismului de tip prozelit, evidentiind principiile misiunii ortodoxe,
ca singura forma de misiune adevarata.

Un alt punct abordat in acest capitol il constituie relatia dintre misiunea Bisericii $i
progresul tehnologic contemporan. Societatea actuald este diferitd mult fatd de societatile
antichitatii sau Evului Mediu, diferenta fiind datd de progresul tehnologic exploziv. Odata
insd cu progresul tehnologic, a aparut si o reconsiderare a individului in raport cu propria
existenta, a aparut ,,somo technologicus, care este aplecat cu mai multa staruintd asupra trairii
religioase, pe care civilizatia industriald a sterilizat-o si a standardizat-o. Intelegem tehnica
drept, totalitatea acelor materiale prin care omul actioneaza in si asupra naturii i o stapaneste,
dar si prin care omul poate extinde puterea sa creatoare. Analiza progresului tehnologic
comportd doud mari directii de abordare: una optimista, prin care omul implineste prin tehnica
misiunea sa, alta pesimista, prin care omul devine dependent de tehnologie si nu-si mai poate

realiza scopul sdu divin fatd de lume fara ea, la care putem adauga si influenta nefasta a
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omului asupra mediului. Oricum ar fi, crestinismul nu poate ignora tehnica, deoarece
cuceririle tehnicii sunt o realitate de care trebuie sa se tind cont. Ideal ar fi Insa ca omul sd se
raporteze la tehnologie doar ca la un instrument. Mass-media este un mijloc ce foloseste din
plin tehnologia pentru a comunica mesajul Bisericii catre auditoriu, motiv pentru care Biserica
Ortodoxa nu este impotriva modernitatii, din contrd, ea 1nsasi se foloseste de progresul
tehnicii, al stiintei pentru a-si face cunoscut mesajul si prezenta In societate. Viziunea
Bisericii asupra tehnologiei se poate rezuma la urmatoarele puncte:
o Tehnologia este atdt o promisiune, cdt si o amenintare. Este o sursd de
eliberare, securitate si progres. Este si o sursd de dominare, exploatare si inegalitate.
Este si dar divin de creativitate omeneascd menita sa asigure o calitate mai inaltd a
vietil.
o Intr-o epoci a tehnologizirii s-a observat ci spiritualitatea scade, in timp ce
cresc realizarile tehnologice. Teologia si tehnologia, etica si tehnica, trebuie sa fie
luate in interconexiunea lor. Biserica trebuie sa sustind tehnologia si sd foloseasca
beneficiile ei la baza principiilor ei etice. Biserica trebuie sd aiba si vocatia de a
deveni criticul cel mai indreptatit al tehnologiei.
o Progresul tehnologic a condus umanitatea la antropocentrism, afirmarea de
sine si autosuficienta. A creat o relatie de umanitate creatd de Dumnezeu, care ignora
responsabilitatea umana fatd de Dumnezeu.
. Buna folosire a tehnologiei si dreapta distribuire a avansarilor tehnologice,
trebuie sa ramana preocuparea de baza a Bisericii.
. Biserica trebuie sd provoace tehnologia centrata pe elitd si controlata de elita.
Un astfel de model de tehnologie, pe de o parte, va spori participarea, independenta si
bazarea pe sine, iar pe de o parte, va reduce inegalitétile socio-economice, somajul si
marginalizarea.
. Biserica trebuie sda provoace constant tehnologia spre a se redefini i a se
reformula pe sine, intr-un mod care reflectd sfintenia si integritatea vietii umane, dar
si importanta vitala a valorilor etice care ar trebui sd guverneze viata societatilor.
Tehnologizarea societatii va continua cu pasi rapizi. Rolul Bisericii trebuie sa fie
acela de a umaniza tehnologia, sd reaminteasca societatii tehnologizate ca problemele
eticii i tehnologice sunt legate intre ele
o Teologia si tehnologia pot lucra impreuna pentru un ecosistem sustinut.
. Tehnologia poate spori colaborarea si sentimentul de solidaritate umana, prin

folosirea in comun a mijloacelor tehnice.
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o Progresul tehnologic este mijloc de imbogatire a spiritului uman, prin
dezvoltarea aptitudinilor puse In om de cétre Creator, dar si prin perceptia Revelatiei
cu ajutorul mijloacelor tehnologice.

Viitorul poate fi insa privit cu optimism, deoarece actualmente s-au pus bazele unui
dialog intre religie si stiinta, care poate fi de folos modului in care Biserica se poate folosi de
mijloacele tehnice in activitatea ei misionara. Prin urmare, Biserica se poate folosi de
mijloacele tehnice in activitatea sa misionara, cu singura conditie ca acestea sa nu ingradeasca
sau sa aduca atingere relatiei omului cu Dumnezeu, sau sa oblige efectuarea anumitor
compromisuri asupra activitdtii Bisericii. Pe scurt, facand un paralelism biblic, tehnica este

pentru om, nu omul pentru tehnica.

Cap. 2. Comunicarea mass-media — parte integranta a misiunii

Bisericii

Capitolul 2 va studia comunicarea mediatica, ca parte integrantd a misiunii Bisericii.
Pentru inceput, lucrarea abordeaza cuvantul, ca mijloc de comunicare mediatica al Bisericii.
Termenul ,,cuvant” vine de la latinescul ,,conventus”, care inseamna ,,adunare de oameni”, si
are urmatoarele sensuri:

- ipostasul divin al Cuvantului lui Dumnezeu, cuvantul devenit Persoana,

- cuvantul rostit de Hristos,

- cuvantul transmis de Sfanta Scriptura,

- cuvantul rostit cu ajutorul vocii,

- cuvantul interior, care exista in inimile noastre,

- cuvantul artificial, prefacut, rostit fara rost, denumit si in Scriptura ,,cuvant desert”
(Matei 13, 36).

Dintre acestea, cuvantul transmis de Sfinta Scripturd si cuvantul rostit cu ajutorul
vocii pot fi socotite mijloace prin care se realizeaza propovaduirea mediatica, pentru a se
forma, in receptorii mediatici, cuvantul interior spre desavarsirea vietii crestine. Cuvantul este
insd unitatea de baza a vorbirii, acest minunat dar cu care Dumnezeu 1-a inzestrat pe om. Prin
cuvant si vorbire, omul reuseste sa exprime gandurile, judecatile, rationamentele sale, in acest
fel cuvantul devenind un mijloc indispensabil de comunicare al omului cu semenii sai, dar si
cu Cuvantul-Dumnezeu. Asadar, cuvantul este ,caramida” cu care se alcatuieste un mesaj
mediatic, mesaj care insd devine purtdtor de informatie, iar aceasta, la randul ei , genereaza o

atitudine spirituald, pe care Parintii o numesc mai simplu ,,duh”.
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Cercetand rolul pe care cuvantul il are in misiunea mediaticd a Bisericii, vom
descoperi ca in actiunea de propovaduire a Evangheliei, misionarii crestini nu se limiteaza la
relatarea unor fapte, gesturi sau cuvinte ale lui lisus, ci exprimd adeseori §i convingerea lor
personald, identificandu-se cu cauza pentru care dau marturie, astfel ca ei marturisesc public
si propria credintd. Aceastd marturisire se face sub diverse aspecte, fie verbald, fie prin fapte
care culmineaza uneori chiar cu sacrificiul suprem al vietii. Insi, atunci cand ne referim la
aspectul vorbit al propovaduirii, Scriptura marturiseste ca ,,credinta este din auzire, iar
auzirea prin cuvdntul lui Hristos.”(Rom. 10, 17). De altfel, este bine-stiut faptul ca Insusi
lisus Hristos a ales ca mijloc de propovaduire cuvantul oral, neexistand nici o scriere pe care
sa o fi Iasat. Si aceasta nu din comoditate, ci dintr-o iconomie tainica a comunicarii orale, care
lasd de inteles cd prin comunicare orald, credinciosul va trece la implinirea celor auzite, iar
prin implinire, se va vadi oamenilor, cu fapta, calea citre Imparatia Cerurilor.Cuvantul revelat
se slujeste de un limbaj plurisenzorial, cu o extraordinard putere de sugestie. Chiar Intruparea
Cuvantului lui Dumnezeu este un act care marcheaza o restaurare a puterii creatoare a
cuvantului rostit,care se pervertise, ca urmare a caderii in pacatul strimosesc. Cuvintele lui
Hristos au cateva caracteristici, de care misiunea mediaticd trebuie sd tind cont: exprima
intotdeauna adevarul, sunt incarcate cu putere imparateasca si au puterea de a ierta pacatele
oamenilor precum si de a aduce vindecare sufletelor si trupurilor.

Acest mecanism al propovaduirii pe cale orala a cuvantului evanghelic se impleteste
in mod esential cu Indrumarea in tilcuirea acestuia ,,Cum ags putea sa inteleg, daca nu ma va
calauzi cineva” (F. A. 8, 31), astfel ca, in urma auzirii si talcuirii, se ajunge 1n cele din urma
la convertire, inteleasa ca transformare profunda a sistemului de valori, practic o transfigurare
a Intregii vieti a omului.

Comunicarea mediaticd in Bisericd isi are originea in sanurile Sfintei Treimi care
inter-comunicd (intre Tatal, Fiul si Sfantul Duh existd o comunicare intru iubire) si se
comunici (spre lume, prin Revelatie, Pronie, Sfintele Taine si Biseric). In esenti,
comunicarea mediaticd a Bisericii constd in proclamarea Evangheliei lui lisus Hristos, ca
veste buna adusa umanitatii, din sanurile Sfintei Treimi, act ce este fundamental un act de
propovaduire. Deci comunicarea este misiune, iar misiunea este comunicare. De aceea,
Biserica trebuie sd ia in calcul folosirea noilor tehnologii de comunicare din cel putin trei
motive:

a) Omul contemporan este influentat de citre comunicarea mediatica

b) Mesajele mediatice adeseori nu ignora Biserica, ci abordeaza subiecte cu tematica

religioasa
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¢) Instrumentele de comunicare mediaticd sunt compatibile cu misiunea Bisericii si
chiar este recomandata folosirea lor.

Apoi, lucrarea analizeaza conceptul de comunicare 1n societatea contemporand, in
care capata o dimensiune §i o semnificatie cum n-a avut-o vreodata in istoria umanitatii. Fiind
o caracteristica esentiald a civilizatiei, comunicarea a devenit, incontestabil, o forta. Tipurile
de definitii de comunicare sunt insi foarte numeroase. In mare, avem doud mari tipuri de
comunicare:

a) Comunicarea interpersonald, bazatd pe relatii directe intre doud sau mai multe
persoane aflate Tn pozitii de proximitate spatiald, care se pot influenta reciproc.

b) Comunicarea indirectd, care este mediatd de unul sau mai multe suporturi
tehnologice (scrisoare, telefon, calculator) sau de un produs jurnalistic-editorial, produs de un
ansamblu de institutii, specialisti si dotari tehnologice (ziare, carti, filme, radio, televiziune,
internet), caz In care vorbim de comunicarea de masa.

Urmand unei scheme clasice de analiza a actului comunicarii, observam ca, in cazul
comunicdrii mediatice din Biserica, Biserica devine emitdtorul si/sau sursa, receptorii sunt
credinciosii, iar canalul de comunicare este de fapt alcatuit dintr-o multitudine de modalitati
de comunicare, practic fiecare simt al omului fiind beneficiarul mesajului unui canal de
comunicare specific. Putem vorbi astfel de comunicare vizuala, auditivd, senzoriald, non-
verbala sau, un tip mai parte, comunicarea prin simboluri, care se regaseste din plin In spatiul
liturgic al Bisericii. In plus, comunicarea in spatiul Bisericii este atat interpersonald, cat si
mediatd §i de masa. Actul comunicarii depinde in mod esential de cuvant, inteles ca unitate de
informatie care are ca destinatie formarea duhovniceasca. Din pacate, societatea suferd de o
tendinta de alterare a procesului comunicational, accentuata si de o mare parte a mass-media,
care constd in pauperizarea cuvantului, In deprecierea puterii misionare si ziditoare a
cuvantului, 1n aparitia palavragelii ,,comerciale”, a vorbirii fard sens, uneori eretice, cu
tendinte de hulire a divinitatii sau chiar cu aspect de bascalie mondializata. Motiv pentru care
lucrarea va aborda fenomenul de crestinare si descrestinare al cuvantului.

Presa bisericeascd reprezintd sansa misionara reala a Bisericii, prin ,,cuvantul care
zideste si re-zideste” si prin ardtarea catre lume a Adevarului-Hristos, intr-un ocean global de
idei manipulatoare si desacralizante. In acest fel, presa bisericeasca reprezinta insda un mod de
a face teologie practica. Preocuparea Bisericii pentru comunicarea mediatica s-a concretizat in
cateva studii de pionierat si Intalniri de initiere In domeniul presei bisericesti (Cluj, 1994;
Durau, 1998).

De asemenea, se poate vorbi de o teologie a comunicarii, Inteleasd ca un discurs

asupra comunicdrii, din perspectiva teologicd a credintei umane in Dumnezeu si a Revelatiei.
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in esentd, este vorba de o cunoastere a lui Dumnezeu prin actul comunicarii, o ,,revelatie a
Revelatiei” prin actul de comunicare. Elementele fundamentale ale teologiei comunicarii sunt
urmatoarele:

. Sfanta Treime — Tatal, Fiul si Sfantul Duh comunica Unul cu Altul, astfel ca
vorbim de o comunicare intra-Treimica, numita si ,,auto-comunicare”

o Revelatia — ca act de descoperire a Sa, Dumnezeu se comunica umanitatii prin
Stanta Scriptura si Sfanta Traditie.

. Intruparea Cuvantului (parte a Revelatiei Supranaturale) — constituie punctul
culminant al comunicarii divine.

o Misiunea Bisericii — ca mijloc prin care Sfinta Treime, Revelatia si Intruparea
Cuvantului se comunica ,,in toate timpurile si in toate locurile”.

Comunicarea face parte, ontologic, din fiinta umana. Omul, fiind creat persoana de
catre Dumnezeu cel Intreit in Persoane, are ca dat ontologic capacitatea de a comunica in
doua plauri: orizontal (intre semeni), vertical (intre el si Dumnezeu). Dupa caderea in pécat,
Dumnezeu este cel ce initiaza si pastreazd legdtura comunicationald cu umanitatea. Aceasta
legitura presupune trei stadii: pana la Intruparea Cuvantului, comunicarea supranaturala prin
Intruparea Fiului si comunicarea misionard a Bisericii, dupa Cincizecime. Prin natura ei,
Biserica este mediu de comunicare: intre Dumnezeu §i umanitate, intre cer si pamant, intre
persoanele umane create dupd chipul Creatorului a toate, intre om si creatia divind In
totalitatea ei. Totodatd, Ortodoxia are o vocatie a comunicarii, care isi are originea in vocatia
liturgica a Bisericii. Cateva linii directoare n ceea ce priveste aplicarea teologiei comunicarii
mediatice bisericesti gasim in documentele celei de-a A VI-a Adunari generale a Consiliului
Ecumenic al Bisericilor (CEB), Vancouver, 1983, care aratd cd Bisericile trebuie sa se
raporteze la mass-media intr-o maniera pastorald, evanghelica si profetica.

Analizand sistemul mass-media, vom intelege cd sintagma mass-media vine din
limba englezad si reuneste doud cuvinte de origine latind : massa, prin care intelegem ,,0
cantitate mare de entitdti agreate” si medium, la plural media care inseamnd ,mijloc de
transmitere a ceva” sau ,,mijloace de comunicare in masa” intelese ca ,,seturi de tehnici si
metode de transmitere, de cdtre furnizori centralizati, a unor mesaje, catre audiente largi,
eterogene si dispersate geografic. Pentru a intelege si mai bine fenomenul mass-media,
lucrarea mentioneaza functiile mass-media, vadzute din perspectiva socio-culturald: de
informare, de interpretare, de legatura, de culturalizare, de divertisment. Biserica poate folosi
mijloacele mass-media ca instrumente ale misiunii ei contemporane, pentru promovarea
valorilor evanghelice in societate, dar si pentru a face cunoscute activitatile ei multiple. De

altfel, Patriarhia Romand a facut in ultima perioada eforturi sustinute pentru infiintarea si
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dezvoltarea mai multor mijloace mass-media, atat la nivel central (Centrul de presa
,Basilica”), cat si la nivel local, eparhial. Lucrarea va analiza aceste mijloace mass-media,
functie de tipul canalului de comunicare ales: presa-scrisd, presa audio-vizuald
(radiodifuziune si televiziune) si Internet.

Insa, daca presa bisericeasca poate fi un mijloc de crestinare a cuvantului mediatic,
din pacate, in societatea contemporana, afectatd de postmodernism, cuvantul mediatic se
desacralizeaza rapid, prin intermediul politicilor editoriale negative ale presei comerciale.
Astfel, degradarea mediatica a cuvantului ii anuleazd acestuia puterea de a transmite harul
divin. In finalul capitolului, ne vom preocupa de scopul ultim al comunicarii mediatice
misionare, care este realizarea comuniunii, ca mod de viatd crestind. Directia analizata va fi:
misiunea prin emisiune, spre comuniune. Actul de comunicare poate sluji misionar Biserica,
in 2 directii: afirmarea teologiei si spiritualitatii ortodoxe, dar si contrapondere la

prozelitismul sectar si poluarea mediatica.

Cap 3. Exigente ale misiunii contemporane

in contextul mass-media secularizate si secularizante.

Comunicarea misionard mediatica a Bisericii se face Intr-un context postmodern,
defavorabil unei constiinte crestine puternice la nivel global, motiv pentru care misiunea
mediaticd a Bisericii trebuie sd tind cont de acest context. La baza aparitiei mass-media
secularizatd (prin continutul editorial) si secularizantd (prin efectele propagarii continuturilor
editoriale) se afla comercializarea actului de comunicare in sine, fara a se tine cont de natura
mesajelor mediatice propagate in societate. insa comercializarea genereaza un spirit financiar,
un nou tip de totalitarism, de naturd economica , o economie suicidala, care produce o mutatie
clard a puterii spre economie, finante, tehnologie si media, dar, totodatd, duce la aparitia
Hultimului om”, homo economicus, omul atomizat, care trdieste numai pentru productie si
consum, golit de culturd, politica, sens, constiinta, religie si orice transcendenta, produs al
unei veritabile inginerii sociale, in care tavalugul comunicatiilor globale secularizate a avut un
rol important. Existad aici o triadd nociva pentru societate: publicitate, audientd, mass-media.
In plan religios, aceasta duce la aparitia unei alte triade, aseminitoare ,triunghiului
Bermudelor” (in care orice nava maritima sau aeriand intra, era sortitd pieirii), nefasta pentru
spiritualitate, in care daca intrd cineva, are mari sanse sd piara in vesnicie, pierzandu-si, de
fapt, mantuirea: ateismul, ocultismul si sincretismul. La acestea se mai pot adauga

hedonismul, narcisismul mediatic, perfectionismul si materialismul.

-16 -



Lucrarea identifica 9 exigente misionare functie de care orice misionar mediatic (dar

nu numai) al Bisericii 151 va putea construi mesajul misionar:

. Predicarea Evangheliei.

. Transmiterea credintei adevarate.

J Transmiterea Traditiei.

o Inculturarea Evangheliei

o Analiza lumii si a situatiei ei.

o Apostolatul mirenilor.

o Marturia prin sfintenia vietii.

J Educatia pentru comunicare i mass-media.
o Realizarea unei retele mediatice eclesiale.

Cap 4. Misiunea Bisericii Ortodoxe Roméane prin radiodifuziune

Capitolul 4 are ca temd principald misiunea Bisericii Ortodoxe Romane prin
radiodifuziune, ca mijloc de comunicare mediaticd. Pentru Inceput, se analizeazd motivatiile
misionare ce stau la baza existentei radiodifuziunii ortodoxe ca mijloc de misiune. Cum
misiunea Bisericii este realizarea comunii oamenilor cu Mantuitorul Hristos, prin
comunicarea Evangheliei catre toti oamenii, este usor de dedus ca orice mijloc mediatic de
comunicare poate sluji acestui scop prin faptul cd acesta pune in contact transmitatorul cu
receptorul, astfel incat mesajul sa fie descifrat si inteles in mod corect. In contextul existentei
unui nivel nesatisfacator al persoanelor ce se declara ortodoxe, care practicd sau cunosc la un
nivel multumitor fundamentele vietii crestine, dar si al unui individualism generat de
conditiile economice precare, avem un tablou destul de sumbru al vietii religioase in
Romania. In aceastd arie umani, Biserica, cu instrumentele sale de comunicare traditionale —
cultul, predica — nu ajunge sau ajunge prea putin si ocazional, mai cu seama daca tinem cont
si de faptul ca existd un numar relativ semnificativ de credinciosi care nu incap fizic in
bisericile ortodoxe.. In acest sens, misiunea Bisericii sufera la nivel primar, adica acela de a
face cunoscutd tuturor Vestea cea Buna descoperita de Dumnezeu.

Un mijloc de comunicare ca radioul ar raspunde Tn mod adecvat acestei imposibilitati
fizice a Bisericii de a ajunge, cu mesajul propriu, la toate straturile sociale si la toate
persoanele. Acest instrument modern ar deveni o prelungire capabild sd rastoarne termenii

problemei: nu credinciosi care sd se indrepte spre biserica, ci Biserica, cea care se adreseaza

direct propriilor credinciosi, intdlnindu-i in locurile lor obisnuite de viati. In acest fel se poate
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construi si cultiva un nou sentiment al apartenentei, reintemeind sau intdrind identitatea
persoanei. Radioul ar constitui si un fir intre diferite comunititi parohiale in masurd sa
promoveze un nou dialog intre ele, sd facd cunoscute, sd comunice evenimente $i activitati.

Pe de altd parte, Biserica se adreseazd unui om foarte diferit de omul antichitatii, al
Evului Mediu sau chiar al perioadei Renasterii sau perioadei moderne. Este vorba de omul
mediatic, care trdieste intr-o culturd mediaticd Suntem indreptatiti sd vorbim de o culturad
mediaticd si de un om mediatic, ca realitdti prezente si In Romania, devreme ce datele
statistice demonstreaza ca doar 10% din populatia romana nu consuma sau consuma destul de
rar oferta mijloacelor de comunicare. Omul care se hraneste zi de zi cu produsele media e
influentat inevitabil in modul de a gandi si de a se comporta de cdtre modelele oferite de
emisiunile audiovizuale, de filme,etc.,unde, adeseori, este evidenta tendinta de a considera ca
stire evenimentele controversate si negative, chiar cele cu privire la Bisericd. Un mijloc de
comunicare gestionat Tn mod direct §i fard medierea unor interese economice sau culturale
preconstituite ar aduce Bisericii mai multa libertate in a se comunica pe sine, in a-si comunica
viziunea asupra omului, asupra faptelor, asupra realitatii. Radioul ortodox poate oferi o
alternativa, o imbogatire i chiar un reper moral tuturor celor care opereaza si produc in
domeniul informatiei, rdspunzand astfel unei nevoi a societatii.

Radiourile comerciale romanesti pun mare accent pe divertisment si limiteaza
informatia la doar sursele institutionale. Singura ratiune a credrii grilelor de programe este
rating-ul, adicd audienta. De aceea, spatiile dedicate educatiei, informatiei si aprofundarilor
culturale si religioase sunt foarte restranse, aproape inexistente, pentru ca se presupune ca
aceste subiecte nu creeaza audientd. Face exceptia Radioul Public, care insa, rezerva acestui
tip de emisiuni spatii orare de audientd redusd. Se constatd un dezechilibru intre spatiul
excesiv destinat politicii $i economiei, si acela rezervat culturii si religiei. Tocmai de aceea,
radioul ortodox poate reprezenta o alternativda jurnalistica si va acorda mai mult spatiu
aspectelor neglijate de alte media romanesti, punand un accent deosebit pe aspectele spirituale
si culturale, fara de care, o societate nu poate sd aiba o dezvoltare normala. Bineinteles, nu
putem neglija nici tratarea actualititii vietii religioase, in spatiul romanesc si international. In
acest fel, radioul Bisericii incearca sd fie un reper moral, oferind si o altd viziune asupra
realitatii, care sa contribuie la o mai buna intelegere a ei.

Pentru cd audienta radiofonica poate fi extrem de diversificata, putem spune ca ea
este asemanatoare cu societatea pe care Biserica primara a intdlnit-o 1n activitatea ei: oameni
credinciosi sau mai putin credinciosi, din diverse straturi sociale, iubitori sau adversari ai

Bisericii, in general membrii unei societati secularizate si secularizante. In aceasta situatie,
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putem identifica cateva directii pe care misionarismul radiofonic ortodox ar trebui sa le

urmeze:

a)

b)

Propovaduirea cuvantului Evanghelic. Prin aceasta, radioul ortodox se apropie ca

imagine de Semanatorul din pilda rostitd de catre Hristos, intrucdt el seamdna
cuvantul peste intreaga societate, indiferent de calitatea ,,pamantului” in care
cade.

Transmiterea Sfintei Traditii. SfAnta Traditie reprezinta intelegerea Revelatiei din

Scripturd, cu alte cuvinte talcuirea in actualitate a Scripturilor. Totodata, Sfanta
Traditie are calitatea de ,,explicatoare adevarata” a Scripturii. De aceea, orice
program radiofonic ce doreste aducerea in atentia ascultdtorilor a Scripturii si
intelesurilor ei , nu este nimic altceva decat un transmititor de Traditie, fie
inteleasd ea in aspectul ei static sau dinamic.

Apararea valorilor ortodoxiei si zidirea trupului lui Hristos. Apararea merge pe

doud directii: fenomenul sectar si secularizarea post-modernismului. Astfel,
mesajul radiofonic trebuie sd combata fenomenul sectar iar, pe de alta parte,
trebuie sd combatd partizanii unui crestinism secularizat, violent si agresiv, care
vor sa transforme religia in politica. Astfel, misiunea radiofonicd poate contribui
la zidirea Bisericii, pentru ca ea propovaduieste in lume, aducand in actualitate
Imparatia lui Dumnezeu si chemand la mantuire in Bisericd, iar prin aceasta
Biserica devine subiect si obiect al misiunii. In plus, radiodifuziunea ortodoxa
trebuie sd facd fatd si unei ,,competitii” a mass-media laica, care accentueaza
secularizarea si, asa cum am aratat, tinde sd promoveze o atitudine negativista la

adresa Bisericii.

Astfel, se impune revenirea la un misionarism in duhul Sfintilor Parinti care, avand o

preocupare permanentd si o angajare existentiald pentru mantuirea omului real, ficeau un tip

de teologie care se identifica cu viata Bisericii. Ei tineau seama de adevaratele nevoi ale

omului, ceea ce trebuie sa preocupe in mod decisiv misiunea radiofonica, care trebuie sa

devina o misiune a ,,bunului simt”, adicd o misiune nascuta din lucrarea Duhului Sfant. Astfel,

misiunea mediaticd radiofonica trebuie sa tina seama de contextul realitdtilor de astazi. Este

foarte important de retinut faptul cd radiofonia misionara ortodoxd nu trebuie privitd ca un

mijloc de inlocuire a metodelor de pastoratie traditionald ale Bisericii.

Analizand specificul canalului radiofonic misionar, vom gasi cateva caracteristici de

care trebuie sa se tind seama neaparat in misiunea radiofonica a Bisericii:

a)

Oralitatea. Inainte de toate, canalul radiofonic are o puternica particularitate:

oralitatea. Elementul de baza al comunicarii este cuvantul, prezentat in forma vorbita
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sau cantata, iar mesajul este primit prin intermediu auzului. Virtutile vocii umane
puse in evidenta la radio personalizeaza textul discursului. Sa nu uitdm ca oralitatea
este caracteristica definitorie a activitatii predicatoriale a Cuvantului lui Dumnezeu,
despre care se stie cd nu a lasat nimic scris

b)  Densitatea mesajului. Radioul este un mijloc mediatic ce presupune un
permanent flux informational, unde se aude ceva in permanenta.

c) Interpersonalitatea. Comunicarea radiofonicd, desi este o forma a
comunicdrii de masa, ramane foarte apropiata fatd de comunicarea interpersonald,
tocmai datoritd semnului sau principal, cuvantul pronuntat de vocea unei persoane si
care se adreseaza altor persoane. Specialistii subliniazd aceastd particularitate a
radioului: este un mijloc de comunicare intim care se adreseaza fiecaruia in parte. in
sinteza, comunicarea radiofonica este o comunicare afectiva.

d) Interactivitatea. Radioul este un mijloc de comunicare ce face foarte des apel
la ascultatori, invitandu-i sa interactioneze, fie cu realizatorii de programe, fie cu alti
ascultatori, pe teme diferite, care intereseaza societatea. Scopul aceste interactivitati,
este evident, unul multiplu: atragerea audientei, luarea pulsului societatii dar si o
anumita forma de control a opiniei publice.

e) Apelul la imaginatie. Acesta nu e 1n opozitie cu comunicarea mesajului
religios, ci din contra. Realitatile care sunt descrise in programele religioase sunt
deseori ascunse, inefabile, supranaturale, mai putin concrete, si de multe ori dificil de
incadrat in definitii rigide. Intre media, radioul este mijlocul cel mai vast pentru ci
ecranul sau este creierul omului. Radioul este arena fanteziei, teatrul mintii cu un
potential nelimitat pentru viziunile create de cuvinte §i pentru imaginile imaginate.

f) Flexibilitatea. Aceasta 1i permite ascultdtorului sd-1 urmareasca in aproape
toate circumstantele, fara a-1 retine de la activitatile atdt domestice cat si profesionale
sau creative. In plus, radioul acompaniazi si umple timpul liber, devenind un
insotitor care imparte cu ascultdtorul experienta zilnica. Aceastd caracteristica a
radioului se impleteste din nou si in mod fericit cu misiunea Bisericii, aceea de a
aduce lumii speranta mantuirii care transpare din imprejurdri concrete ale vietii.

g)  Accesibilitatea. Mesajele radiodifuzate pot fi receptionate de aproape oricine,
chiar si de catre cei ce au anumite handicapuri fizice, cum ar fi nevazatorii sau cei
imobilizati (desigur nu ne referim la cel auditiv). Avantajul se pastreaza si in cazul
nestiutorilor de carte.

h)  Universalitatea. Face referire la posibilitatea publicului de a receptiona

mesajele unui post de radio la distante foarte mari, fie prin intermediul retransmisiei
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printr-un lant de emitatoare, fie prin intermediul tehnologiei globalizante denumita
Internet.
i) Costuri reduse. Radiodifuziunea presupune costuri reduse, in comparatie cu
alte mijloace audiovizuale (in special televiziunea). In conditiile concurentei dure pe
piata media, care se exercitd la nivelul continuturilor oferite, dar mai ales la nivelul
calitatii tehnice a transmisiei, mijlocul radiofonic are o pozitie intr-un anume fel
privilegiatda. Cu o investitie minimd §i o echipd nu neaparat consistentd se pot
transmite programe radiofonice de bund calitate, ceea ce nu e cazul pentru
televiziune. Pe de alta parte, receptarea radioului necesita doar un simplu receptor de
unde scurte, medii si ultrascurte (FM), al carui cost poate fi egal cu al unei carti si
incomparabil mai putin decat al unui televizor.

j) Rapiditatea. Radioul detine avantajul tehnologic in privinta prelucrdrii si

difuzarii in timp real a informatiei. Cu un simplu telefon mobil, un jurnalist poate

transmite in direct diferite evenimente, mai ales in situatia aparitiei neprevazute.

Dupd cum am vazut, mijlocul de comunicare radiofonic raspunde exigentelor
misionare ale Bisericii, dar, prin flexibilitate i caracterul imediat, se pliazd si pe
caracteristicile sociale ale unei zone geografice.

Lucrarea face o analizd istorica a inceputului misiunii radiofonice ortodoxe in
Romaénia, folosindu-se din plin de generozitatea Arhivei Societdtii Roméane de
Radiodifuziune, din care s-au extras si prezentat in lucrare documente inedite. Se arata faptul
cd, inca de la Inceputul existentei Postului Public de Radio, elementele editoriale cu caracter
religios au fost prezente. Istoria radioului in Romania a inceput cu rugaciunea ,,7atal nostru”,
aceasta fiind prima emisie pe unde hertziene a postului de radio public in anul 1928. Apoi, a
urmat prima emisiune religioasd, o predica a preotului Manea Popescu, din data de Duminica,
11 noiembrie 1928, urmata de cantari religioase corale. Pentru prima datd in spatiul radiofonic
romanesc, Biserica reusea performanta misionard de a se adresa lumii intregi, in afara
amvonului liturgic, asemenea Apostolilor, care au parasit Cetatea Sfanta, Ierusalimul, si au
plecat la propovaduire in lumea intreaga. Apoi, la numai zece zile de la prima emisiune in eter
debuta seria conferintelor radio cu subiect religios, in care se vorbea despre vietile Sfintilor
sau in care erau dezbitute diverse probleme de teologie. In privinta transmisiunilor directe ale
slujbelor religioase, remarcam faptul ca prima slujba care s-a transmis la Radio in direct a fost

o slujba de la Biserica "Sfantul Silvestru” din Bucuresti, in ziua de 9 octombrie 1932.
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Misiunea radiofonica a fost sustinutd 1928-1944 de o intreaga pleiada de ierarhi,
preoti,teologi sau oameni din alte domenii, precum politica, drept, istorie, sau publicistica,
care au facut din microfon un veritabil amvon pentru lume. Multe texte Tn manuscris ale
acestor emisiuni se regasesc si astdzi in Arhiva Societdtii Romane de Radiodifuziune, unele
dintre ele continand semnaturi celebre. Remarcabil este faptul ca Parintele academician
Niculae M. Popescu a facut parte din Consiliul de Administratie al Societatii de Difuziune
Radiotelefonicd din Romania, si din Comitetul de Programe, ceea ce demonstreazd o
implicare adancda a Bisericii in activitatea de misionariat radiofonic, inclusiv la nivel
administrativ. Din pacate, dupa 23 august 1944, odatd cu instaurarea puterii comuniste,
structura emisiunilor s-a schimbat practic peste noapte iar emisiunile religioase au disparut cu
totul din peisajul radiofonic romanesc. Eliberarea va veni dupa 1989, cand Biserica Ortodoxa
Romana si-a stabilit ca una dintre prioritati accesul Bisericii la mijloacele de comunicare in
masa: radio, televiziune si presa, pentru emisiuni religioase.

Din acest punct, lucrarea analizeazd situatia actuala a radiodifuziunii ortodoxe in
Romania. Vom analiza aspecte privind istoricul fiecarui post de radio, aspecte ale continutului
editorial, dar si scopurile misionare ale acestor ,,voci eterice” ale Bisericii Ortodoxe Romane.
In ordine cronologica a infiintarii, posturile de radio ortodoxe ale Bisericii Ortodoxe sunt:
Trinitas (Patriarhia Romana, 1996, iar in 2008 a preluat si Radio Logos al Mitropoliei
Olteniei), Renasterea (Arhiepiscopia Vadului, Feleacului si Clujului, 1999), Reintregirea
(Arhiepiscopia de Alba-Iulia, 2001), Ortodoxia (Brasov, initiativa a preotilor si mirenilor,
2003), Lumina (Episcopia Severinului si Strehaiei, 2005), Dobrogea (Arhiepiscopia
Tomisului, 2004). Astfel, radioul ortodox reprezinta o sansa misionara reala a Bisericii,
prin ,,cuvantul care zideste si re-zideste” si prin ardtarea catre lume a Adevarului-Hristos, intr-

un ocean global de idei manipulatoare si desacralizante.

Cap. 5. Jurnalismul radiofonic ortodox: misiune prin emisiune

Constituindu-se intr-un veritabil manual de jurnalism radiofonic misionar, capitolul 5
isi propune o disectie atentd a statutului jurnalismului radiofonic ortodox, atit din punct de
vedere al constructiei mesajului mediatic misionar ce urmeaza a fi radiodifuzat, dar si din
punctul de vedere al celui ce alcituieste acest mesaj, comunicatorul/jurnalistul crestin. Inca
din 1963, Conciliul Ecumenic Vatican II sesiza importanta mijloacelor de comunicare
audiovizuala, afirmand ca Biserica trebuie sa se creeze posturi de radio si televiziune, dar sa

se aiba grija ca emisiunile lor sd se distingd prin perfectiune si eficacitate. Astfel, ne dam
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seama ca Biserica este, de fapt, chematd la o noud evanghelizare, evanghelizarea audio-
vizuala.

Un post de radio misionar ortodox nu este nimic altceva decdt un mijloc de
comunicare radiofonicd a unor mesaje de tip audio-fonic, prin intermediul undelor hertziene.
Specificitatea de ,,ortodox” provine de la faptul cad mesajele mediatice emise au un caracter
confesional, ele fundamentandu-se pe spiritualitatea ortodoxa. Prin urmare, un radio ortodox
isi asuma, in mod responsabil, specificitatea de a comunica, in general, mesaje cu continut
crestin-ortodox. Pe langd functiile clasice ale mas media, in cazul comunicari mediatice a
Bisericii mai apar asa-numitele ,,functii comunicative ale Bisericii”, care sunt perfect
aplicabile radiodifuziunii. Acestea sunt: functia de a invata, functia de a sfinti, functia de a
conduce credinciosii spre mantuire.

Pentru a defini structura detaliatd a unui radio confesional ortodox abordam doud
directii majore: tipurile de programe radiofonice, care constituie fundamentul structural al
radiodifuziunii, si modul de alcatuire a unei grile de programe, adica felul in care sunt emise
programele radiofonice.

In privinta grilei de programe, studiile roméanesti arati ci, pentru a-si implini
obiectivele, un radio ortodox va trebui s fie un radio al tuturor, adica sa intdlneasca intr-o
anumitd masurd, preferintele tuturor. Programele radiofonice trebuie sd se adapteze unor
specificitdti ale diverselor momente ale zilei, functie de preferintele ascultatorului: dinamism
si informatie utild dimineata, programe de companie la pranz, relaxare seara. Alegerea unui
segment activ ca public tintd (25-55 ani) este motivata de scopul radioului — contributia la mai
buna Tmplinire a misiunii bisericesti. Persoanele active in societate pot sa influenteze prin
activitatea, comportamentul si deciziile lor, dezvoltarea comunitatii in spiritul valorilor
crestine, ceea ce face ca misiunea Bisericii sa fie mai eficienta.

Legat de publicul ascultator, alegerea subiectelor programelor din grila unui post de
radio trebuie sa ia in calcul doua aspecte majore:

- exigentele publicului, care sunt determinate de : posibilitatea de alegere intre
numeroase programe, preferinta pentru un anumit tip de emisiuni, profilul ascultatorului de
radio (activ sau pasiv), grupul sau contextul in care are loc urmarirea emisiunilor

- realizarea unei comuniuni crestine, printr-un progres social, adica stirile,
transmisiunile culturale si cele recreative trebuie sa serveasca vietii si progresului comunitatii.
Informatia nu trebuie sa se limiteze la propagarea de fragmente rupte de contextul general, ci
trebuie sd integreze in prezentare toate circumstantele, pentru ca cititorii sau spectatorii sa-si

poata da seama cu exactitate de problemele societtii si sd lucreze pentru rezolvarea lor.
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O grild de programe bine construitd poate avea beneficii sociale intr-o multitudine e
domenii: religios, educativ, cultural, social-economic si chiar politic. In general, o grila de
programe a unui post de radio confesional trebuie sa respecte cateva directii, considerate
esentiale: mesajul ierarhului, catehizarea, muzica, Sf. Liturghie, informatia, dezbaterea,
cultura, asistenta sociala. Existd diverse tipuri de grile de program confesionale: pioase,
identitare, locale sau generaliste, Tnsa pentru conturarea cat mai eficientd a unei grile de
programe, trebuie s avem 1n vedere citeva Intrebari esentiale:

- Cine suntem? Care este identitatea noastra? Care este specificul nostru?

- Cui ne propunem sa ne adresam? Care este publicul tinta?

- Care este motivatia si proiectul nostru?

- Ce resurse umane si materiale detinem?

- Cine si cati sunt cei care ascultd evenimentele postului? Cand si in ce conditii
asculta? De ce ascultd anumite emisiuni si cat timp? Ce-i determind sd asculte
anumite emisiuni?

O grila de programe este asadar imaginea imaginea unui post de radio. De aceea, o

grila buna trebuie sa indeplineasca urmatoarele calitati:

- reflectd o linie editoriald coerenta si originara;

- nu are rupturi de ton sau de ritm care ar putea deruta audienta;

- are repere usor identificabile, adica aceleasi tipuri de programe revin la aceleasi ore
si in aceleasi zile;

- este adaptatd ritmului vietii cotidiene al audientei.

In privinta tipurilor de emisiuni, lucrarea prezinti principalele tipuri de emisiuni care
pot fi prezente in grila de programe a unui post de radio misionar ortodox §i ne vom opri si
asupra principiilor de construire a mesajelor radiofonice misionare. Desigur ca aceastd
prezentare nu este exhaustiva, nici nu epuizeaza complet spectrul tipologiilor de emisiuni
radiofonice. Astfel, se trateazd urmatoarele tipuri de emisiuni: stirile, emisiunile de tip
religios, transmisiunile slujbelor religioase, emisiuni de tip radiomagazin, interviul,
dezbaterea sau talk-show-ul, reportajul, documentarul, emisiunile interactive, publicitatea.

O sectiune aparte a acestui capitol abordeaza problematica interactiunii dintre radioul
ortodox si Internet, ca unul dintre cele mai noi §i mai influente mijloace de comunicare.
Parintele Constantin Galeriu remarca, Intr-un interviu, ca Internetul se reveleaza ca o cale de
comunicare, prin urmare, nu poate lipsi din gandirea editoriald a unui mijloc mass-media al
Bisericii, cum ar fi radiodifuziunea. Internetul poate ajuta in mod major radiodifuziunea,

pentru propagarea mesajelor mediatice, prin simplul motiv ca el poate oferi exact ceea ce
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radioului 1i lipseste: mesajul de tip multimedia (graficd si text), Insotit de posibilitatea
interactiunii bidirectionale, cu o arie de acoperire globala.

Sectiunea analizeazd si cel mai nou concept care rezultd din interactiunea
radiodifuziune-Internet: Conceptul de ,radio-tele-viziune” sau ,radio-viziune”. Astfel,
prin folosirea tehnologiilor video prin intermediul paginilor de Internet, un radio, care emite
numai informatie audio, greu de ,,vizualizat”, poate suplini acest handicap major. In acest fel
apare radioul ,.tele-vizat” prin Internet, sub doud forme majore: imaginea video Live (in
direct) din studiourile radio si Inregistrarile video ale programelor radio, postate pe paginile
de Internet. Mai mult, Internetul poate oferi avantaje majore in alte privinte: o crestere a
interactiunii dintre realizatorii de programe si ascultatorii radio, chiar si prin intermediul
retelelor de socializare si o abordare mai eficientd a stirilor.

In sintezi, pentru o promovare si o informare cat mai eficienti, cu o arie de acoperire
sporitd, un radio ortodox isi poate propune si realizarea unui site de Internet care va contine,
in linii mari prezentarea generala, grila de programe, schema de personal precum i transmisia
in timp real (live) a serviciului de programe, format audio si video.

O altd sectiune importantd a acestui capitol analizeaza personalitatea jurnalistului
crestin, ca misionar modern pentru actualele vremuri secularizate i secularizante, prin prisma
calitatilor pe care trebuie sd le detind, in raport cu cerintele profesionale si eclesiale. Acestea
ar fi urmatoarele: vocatie de misionar si de comunicator. bun cunoscator si traitor al teologiei,
maturitatea credintei, puterea de discernamant multiplu, culturd generald peste medie,
existenta flerului (abilitatea de a sesiza sau propune subiecte pertinente pentru public), puterea
de a folosi eficient libertatea de opinie proprie dar si dreptul la replica, respect fata de public,
surse si colegii de breasla, carisma, punctualitate, rezistenta la stres precum si disponibilitate
de timp

De asemenea, un bun jurnalist radiofonic trebuie sa mai indeplineasca alte cateva
cerinte, de asemenea specifice radiodifuziunii, mai ales in cazul emisiunilor interactive:

o Atragerea devotamentului ascultatorilor, ceea ce inseamnd pastrarea unei
legdturi cu audienta, pentru a intui starea de spirit a acestora.

. O buna tehnica de ascultare a ascultatorilor, prin care jurnalistul afld care sunt
asteptarile acestora de la el si de la postul de radio.

. Urmadrirea celorlalte mijloace media, pentru a intelege contextul in care se
adreseaza ascultatorilor.

. Detinerea unor bune cunostinte de psihologie, pentru a sti cum sa se poarte cu

audienta.
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o Atitudinea pozitivd pe post, indiferent de problemele personale pe care
jurnalistul le are.

o Inteligenta si capacitate de reactie rapida, pentru a sti sa iasd din Imprejurarile
dificile, care apar mai ales in emisiunile directe.

o Disciplina fata de programul profesional.

o Sénatate fizica bund, deoarece mijloacele mass-media uzeaza foarte repede
fortele oamenilor, prin rutind si solicitare.

o Experientd de viata, care conteaza in alcatuirea mesajului mediatic.

In activitatea sa de misionar mediatic, jurnalistul crestin se va intdlni adeseori cu
ispite sau caderi, care pot perturba eficienta misionare a emisiunilor radiofonice. Jurnalistul
crestin nu poate fi plictisitor, redundant, cronofag sau lipsit de culturd generala. Un aspect
grav 1l constituie acela de a nu cunoaste publicul céruia te adresezi. Un alt pericol mare este
acela de a publica doar pentru a bifa publicarea de materiale, la norma cum se spune, pentru a
se putea ingrosa doar numarul de pagini din propriul CV, nu si numarul e suflete aduse la
Hristos. Capcanele comunicarii pot fi categorisite in: capcane de ordin general, capcane
specifice comunicarii religioase, capcane educationale, capcane culturale, capcane social-
economice $i chiar capcane politice

Lucrarea imparte ispitele jurnalistului crestin in ,,ispite de-a dreapta” si ,,ispite de-a
stanga”, dupa asemanadrile din viata duhovniceasca.

Ispite ,,de-a stanga” sunt denumite acele tehnici jurnalistice care au un puternic efect
de degradare a mesajului mediatic si care sunt folosite de catre comunicatori in mod constient,
desi acestia cunosc efectul desacralizant si degradant al acestor tehnici:

- Secularizarea - consta in desacralizarea cuvantului radiofonic, transformarea lui
in vorbarie mediatica ce se preocupd numai de problemele vietii curente sau, si
mai grav, fabrica false probleme doar pentru a castiga audienta.

- Spectacularizarea — consta in transformarea mesajului radiofonic in spectacol de
dragul audientei sau al propriilor interese.

- Senzationalismul — presupune promovarea subiectelor cu impact emotional
agresiv si ieftin, care nu sunt ziditoare de suflet.

Ispitele ,,de-a dreapta” sunt acele tehnici care sunt folosite in mod gresit de jurnalisti
bine intentionati, asemenea cdderilor ,,de-a dreapta”, care sunt caderi ale credinciosilor bine
intentionati, care apar doar dintr-o practicare gresitd a vietii duhovnicesti:

- Academismul. Consta in folosirea unui limbaj elevat, de nivel inalt-academic,

care pune 1n dificultate omul obisnuit.

-26 -



- Limbajul de lemn — este definit ca subsistem al unei limbi, desemnand elemente
lexicale sau unitati frazeologice, cu caracter de expresii fixe, de clisee
incremenite, cu sens determinat, utilizate in mare masurd stereotipic si frecvent
prin diverse canale de comunicare, ca exprimare a unei ideologii, care reuseste
anihilarea gandirii maselor receptoare, ajungandu-se la sugestii colective, cu
intentia reald de a impune autoritatea si de a masca realitatea, atunci cand ea nu
este favorabila.

- Propaganda — propaganda religioasd constd in folosirea unor tehnici specifice
pentru emiterea unor mesaje care nu au acoperire in realitate, cu scopul de a
scoate Tn evidentd anumite persoane, teorii sau fapte, si, evident, pentru a cistiga
adepti, insd nu prin propria lor convingere, ci prin manipularea informatiilor
transmise.

- Manipularea - reprezintd ,actiunea de a determina un actor social (persoana,
grup, colectivitate etc.) sa gandeascd si sd actioneze intr-un mod compatibil cu
interesele initiatorului, iar nu cu interesele sale, prin utilizarea unor tehnici, care
distorsioneazd intentionat adevarul, lasand impresia libertatii de gandire si

decizie.

Concluzii generale

Concluziile vor cauta sa rdspunda unei intrebari esentiale, anume daca radioul poate
fi un instrument mediatic pentru misiunea Bisericii de evanghelizare si de re-evanghelizare a
lumii secularizate si post-moderniste actuale. In esentd, comunicarea mediatici este benefica
pentru propovaduirea Cuvantului lui Dumnezeu, in scopul mantuirii, deoarece ele pot atrage
atentia asupra asteptarilor si problemelor omenirii, pentru a cauta sd fie rezolvate in cel mai
scurt timp posibil, si a-i uni pe oameni intr-o comuniune de credinta si de fapte. In acest fel,
mijloacele de comunicare mediaticd pot contribui la sporirea comuniunii dintre oameni, prin
practicarea dragostei de aproapele.

Desi la momentul aparitiei televiziunii s-a spus cad impactul imaginilor televizate va fi
asa de amplu, incat radioul va disparea, se poate observa cu usurintd din viata de zi cu zi ca
radioul nu a dispdrut ci, dimpotriva, datoritd dezvoltdrii tehnologice, a luat o amploare
deosebitda.Constatam ca vocea Evangheliei Mantuitorului Hristos, precum si adevarurile de
credintd crestin-ortodoxe, si-au castigat un loc bine stabilit. Gratie unei fericite si
impresionante colabordri dintre Patriarhia Romand si Radiodifuziunea Romana, inca de la

inceputurile acesteia, se poate observa cd Biserica Ortodoxd Romand a avut o sansa misionara
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extraordinara, prin numirea parintelui academician Nae Popescu ca director de programe al
unui mijloc strategic de comunicare al acelor timpuri (Radio Romania). Totodata, datorita
eforturilor intreprinse de ierarhi plini de spirit misionar si apologetic, dupa eliberarea de sub
jugul comunist, se poate spune fara putintd de tadgada ca, la ora actuald, Patriarhia Romana,
prin cele 6 posturi de radio misionare, are o acoperire radiofonica de peste 90% in cadrul
teritoriului national, dar, multumita ultimelor eforturi depuse de actualul Patriarh, Preafericitul
Périnte Daniel, radiodifuziunea ortodoxa romana isi face simtitd prezenta si in comunitatile
romanesti din diaspora. $i speram ca aceastd zona de audienta sa fie acoperita din ce in ce mai
mult cu programe radiofonice ortodoxe.

De asemenea, se poate constata ca preocuparea misionara a Bisericii Ortodoxe
Romane, in privinta radiodifuziunii, nu se desfasoard numai pe directia cantitatii ( a acoperirii
spatiale a teritoriului misionar) ci §i in privinta calitatii programelor oferite. Astfel, studiind
grilele de programe ale radiourilor existente, putem observa atat puncte comune, care definesc
o strategie misionara coerentd la nivelul intregii Patriarhii, dar si o diversitate editoriald a
emisiunilor radiofonice, care izvoraste, in principal, din adaptarea mesajului misionar
radiofonic, la specificul local al audientei. In acest fel, observim cum radiodifuziunea
ortodoxa mplineste principiul unitate in diversitate si scoate in relief adevarul ontologic al
fiintarii Bisericii Ortodoxe, anume cd aceasta are atat un caracter universal, ecumenic, dar, in
acelasi timp, are si un profund caracter local, chestiune ce se regaseste cel mai bine in modul
de organizare si conducere al Bisericii: cel sinodal ierarhic.

Prin urmare, este evident ca in plan radiofonic, Patriarhia Romana are, la ora actuala,
o strategie misionara bine definita. Aceasta, desigur, nu inseamna ca trebuie sa ne limitam la
acest stadiu, deoarece, asa cum bine stim, campul activitatii misionare are o dinamica
crescutd, mai ales in contextul unei media-cratii, care, cum se poate observa, pe zi ce trece,
devine mai secularizata si secularizanta, propagand cu inversunare idei contrare ortodoxiei i,
in general, crestinismului. Astfel, desi peisajul radiofonic actual poate fi socotit drept unul
multumitor, viitorul este cu certitudine unul provocator la adresa misiunii crestine radiofonice.

De aceea, radiodifuziunea poate si trebuie sa fie un instrument mediatic pentru
misiunea Bisericii de evanghelizare si de re-evanghelizare a lumii secularizate si post-
moderniste actuale. In acelasi timp, un comunicator crestin, care este un profesionist al
mesajului audio-fonic, trebuie sd actioneze in asa fel incat si el, dar si ceil ce recepteaza
mesajul mediatic crestin, sd ajungd la implinirea iIndemnului Mantuitorului ,,cine are urechi

de auzit, sa auda” (Matei 13, 9).
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